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APPLICATION DU REGLEMENT

Le présent réglement vient adapter les dispositions nationales applicables a la publicité, aux pré-
enseignes et aux enseignes, visibles de toute voie ouverte a la circulation publique au sein d’un
espace aggloméré.

Les dispositions du Code de I'Environnement qui ne sont pas expressément modifiées restent
applicables de plein droit.

Sur le territoire, les dispositions générales ainsi que les dispositions particuliéres relatives a la zone
concernée s’appliquent au sein des zones agglomérées dans les ZP définies.

CORRESPONDANCE ZONAGE PLUI ET ZONAGE RLPI
DEFINITION DES ZP

Les zones de publicité (ZP) sont localisées sur les zones a enjeux du territoire, identifiées dans les
orientations.

Sur le territoire de Grenoble Alpes Métropole, huit zones de publicités ont été définies, et leur
correspondance avec les zones du PLUi est la suivante :

ZP1A - Cceurs historiques Sites Patrimoniaux Remarquables (SPR) :

- SPR de la Ville de Grenoble ;
- SPR du quartier de I’Abbaye de Grenoble.

ZP1B - Autres cceurs historiques :

- UA: Noyaux anciens;

- Périmetres de protection institutionnelle (autres que SPR) : Monuments Historiques (MH) et
Périmeétres Délimités des Abords (PDA), Sites classés/inscrits batis ;

- Certaines inscriptions graphiques de type éléments batis (hommés 7-01 dans le PLUi).

ZP2 - Centralités, poles de vie :

- UB: Faubourg (Tissus urbains hétérogenes) ;
- Certaines inscriptions graphiques de type « quartiers dits modernes » ou des ensembles batis
inscrits comme intéressants (hnommés 7-01 dans le PLUi).

ZP3 - Trame verte et bleue :

- UV :Parcs urbains;
- Inscriptions graphiques TVB (nommés 7-02, 7-03 et 7-04 dans le PLUi).

ZP4 — Secteurs naturels

- Périmetres des Parcs Naturels Régionaux de la Chartreuse et du Vercors, a I'exception du
centre-ville de Sassenage (repéré en ZP1B — Autres cceurs historiques) ;
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- Périmetre préfiguré Parc Naturel Régional de Belledonne: ce périmétre n’ayant pas de
portée réglementaire, il a été pris en compte pour les communes limitrophes a ce périmetre
et uniqguement sur les noyaux agglomérés les moins urbains ;

- Plateau de Champagnier/Jarrie. Pour ce périmeétre, les éléments issus de I'OAP Paysage-
Biodiversité du PLUi ont été utilisés et notamment la trame Plateau de Champagnier et
Piémont de Belledonne ;

- Sites naturels, Réserves Naturelles, sites Natura2000.

ZP5 - Secteurs sensibles :

- UZ1: Grands secteurs d’équipements collectifs a vocations scolaire, santé, sportive ou socio-
culturelle ;

- UZ2: Campus universitaire ;

- Etablissement a vocation d’enseignement, gymnases et terrains de sport, cantines scolaires,
Maisons des Jeunes et de la Culture, établissements hospitaliers, EHPAD (Etablissement
Hospitaliers pour Personnes Agées dépendantes), centres sociaux recensés a |'échelle
communale.

La délimitation de ces secteurs comprend la parcelle de |’établissement concerné ainsi qu’un
périmetre de 20 m établi autour des limites parcellaires.

ZP6 - Zones d’activités économiques et commerciales :

- UEL: production et artisanat compatibles avec habitat ;
- UE2: production industrielle ;
- UE3: Production et services ;
- UE4 : Tertiaire et technologie.

ZP7 - Axes et entrées de ville
ZP7.1 - Autoroutes et nationales : A48, A480, A51, A41, N87 et bretelles et sorties d’autoroute.

La délimitation de ce secteur comprend I'axe concerné ainsi qu’une bande de 40 m de part et
d’autre du bord extérieur de la chaussée.

ZP7.2 — Axes d’entrée de métropole et d’entrée de ville :

- D1532

- D106, D106G (Avenue du Général de Gaulle), D106B (Avenue Hector Berlioz), D6 (Avenue
Pierre de Coubertin)

- D1075

- D1085A (Avenue du Maquis de I’Oisans)

- D63 (Avenue de la Gare), D63A, D63C

- D529, Avenue du Pavillon et Route du Village

- N85 (Route Napoléon et Route de Vizille)

- D5 (Avenue Maurice Thorez),

- D269A, Avenue du Général de Gaulle, Avenue du 8 Mai 1945

- D5, D5B,

- Avenue Marcelin Berthelot

- Cours Berriat

- Rue Emile Gueymard

- D1090

- D590
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- D112
- D1087
- D523

La délimitation de ce secteur comprend |’axe concerné ainsi qu’une bande de 20 m de part et
d’autre du bord extérieur de la chaussée.

ZP7.3 — Axes d’entrée de ville au sein des Sites Patrimoniaux Remarquables (SPR) :

- Avenue du Maréchal Randon

- Boulevard Gambetta entre la place Hubert Dubedout et la rue Humbert II
- Boulevard Edouard Rey

- Boulevard Agutte Sembat

- Boulevard Maréchal Lyautey

- Boulevard Jean Pain

- Cours Lafontaine

- Rue Lesdigueres entre le boulevard Gambetta et la place de Verdun

- Avenue Jean Perrot entre la place Paul Mistral et le boulevard Clémenceau
- Boulevard du Maréchal Joffre entre la place Paul Mistral et la place Pasteur
- Boulevard Clemenceau

La délimitation de ce secteur comprend |'axe concerné ainsi qu’une bande de 20 m de part et
d’autre du bord extérieur de la chaussée.

ZP 8 - « Le reste du territoire » :

- Tout le territoire qui n’a pas été inclut dans une des zones de publicités précitées.
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HIERARCHISATION DES ZONES DE PUBLICITES

La délimitation graphique des zones de publicité du territoire métropolitain étant basée en majeure
partie sur la délimitation des zones du PLUi, il ne peut exister de « superposition » de zones, c’est-a-
dire un secteur du territoire qui pourrait étre concerné par plusieurs zones.

La hiérarchisation des zones de publicité est établie au regard des dispositions relatives aux publicités
et pré-enseignes, ces dispositions constituant les critéres les plus différenciables entre zones de
publicités. En cas d’égalité de hiérarchisation entre zones de publicités d’aprés les dispositions
relatives aux publicités et pré-enseignes, les dispositions relatives aux enseignes permettent
d’aboutir a la hiérarchisation finale, proposée ci-dessous. Ainsi, de la zone de publicité la plus
restrictive a la zone de publicité la plus permissive :

- ZP7.1 - Autoroutes et nationales;

- ZP4 — Secteurs naturels,

- ZP3 —Trame verte et bleue ;

- ZP1A - Cceurs historiques Sites Patrimoniaux Remarquables (RNP) ;
- ZP1B - Autres coeurs historiques ;

- ZP5 —Secteurs sensibles;

- ZP8 — Reste du territoire ;

- ZP7.3 — Axes d’entrée de ville au sein des Sites Patrimoniaux Remarquables (SPR) ;
- ZP7.2 — Axes et entrées de villes ;

- ZP2 - Centralités et poles de vie ;

- ZP6—Zones d’activités économiques et commerciales.

N.B.1:

Cette hiérarchisation justifie les choix qui ont été opérés en termes de réglement sur le territoire
meétropolitain.

Dans les plans de zonage communaux annexés au RLPi, aucune zone de publicité ne se superpose.
Ainsi doit étre appliquée la reglementation relative a la zone retranscrite sur le plan de zonage, ainsi
que les dispositions générales du RLPi.

N.B.2 :

La ZP8 (« Le reste du territoire ») a été déterminée par soustraction des limites d’agglomération et
des sept autres zones de publicité. Ainsi, aucune des dix zones de publicité (ZP1A, ZP1B, ZP2, ZP3, ZP4,
ZP5, ZP6 et ZP7.1/ZP7.2/ZP7.3) ne peut se superposer avec la ZP8.
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Sur I'ensemble du territoire s’appliquent les dispositions générales et les dispositions particuliéres
relatives a chacune des zones de publicités.

N.B1 : Les périmetres délimités autour des axes repérés ne constituent pas des périmétres d’exclusion,
mais des périmétres d’encadrement des dispositifs.

N.B2 : L'importance des axes en termes de dispositions réglementaires n’est pas a corréler au flux
journalier que I'axe supporte. La classification est a apprécier en termes des enjeux paysagers et de
cadre de vie aux abords des axes repérés.

DISPOSITIONS GENERALES (APPLICABLES A L’ENSEMBLE DU TERRITOIRE AGGLOMERE ET
DES ZP)

Les surfaces exposées dans le présent document et relatives aux publicités et pré-enseignes
concernent exclusivement la surface hors-tout unitaire du dispositif, c’est-a-dire la surface utile (celle
de I'affiche) a laquelle est ajoutée la surface de I'encadrement du dispositif.

La hauteur des dispositifs se calcule par rapport au point le plus bas du terrain naturel au droit du
dispositif.

Article PO — Interdiction de publicité :

1/ La publicité sur toitures ou terrasses en tenant lieu est interdite.
2/ La publicité sur cléture (mur ou grillage), aveugle ou non, est interdite.

3/ La publicité sur balcons est interdite.

Article P1 — Dérogation a certaines interdictions légales de publicité :

A l'intérieur des agglomérations, la publicité est interdite dans les lieux mentionnés au paragraphe |
de I'article L.581-8 du Code de I’'Environnement. A savoir :

= 1° Aux abords des monuments historiques mentionnés a l'article L. 621-30 du code du
patrimoine ;

= 2° Dans le périmétre des sites patrimoniaux remarquables mentionnés a I'article L. 631-1 du
méme code ;

= 3°Dans les parcs naturels régionaux ;

= 4° Dans les sites inscrits ;

= 5° A moins de 100 metres et dans le champ de visibilité des immeubles mentionnés au Il de
I'article L. 581-4 ;

= 6° (abrogé)

= 7° Dans l'aire d'adhésion des parcs nationaux ;

= 8° Dans les zones spéciales de conservation et dans les zones de protection spéciales
mentionnées a l'article L. 414-1.

Par exception, y sont admis dans les lieux mentionnés aux 1°, 2°, 3°, 4°, 5° du paragraphe | de I’article
L.581-8 du Code de I'Environnement rappelé précédemment :

= Les dispositifs publicitaires scellés ou sol ou installés directement sur le sol, les dispositifs
muraux et la publicité supportée par le mobilier urbain (dans les conditions prévues aux
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articles R.581-42 a 47 du méme code) dans la limite des restrictions et des surfaces unitaires
applicables dans chacune des zones de publicité du présent reglement ;

= A l'exception des périmetres de parcs naturels régionaux (alinéa 3° du paragraphe | de
I'article L.581-8 du Code de I'Environnement), les dispositifs de petit format intégrés a des
devantures commerciales et recouvrant partiellement la baie dans les conditions prévues par
I'article R.581-57 du méme code et par 'article P7 du présent reglement ;

= Les baches de chantier comprenant de la publicité ainsi que les baches publicitaires, dans les
conditions prévues aux articles R.581-19, 53 et 54 du méme code et dans la limite des
surfaces applicables fixées par I'article P9 du présent reglement ;

= Les dispositifs de dimensions exceptionnelles liés a des manifestations temporaires, dans les
conditions prévues par les articles R.581-21 et 56 du méme code ;

= Les emplacements destinés a I'affichage d’opinion ainsi qu’a la publicité relative aux activités
des associations sans but lucratif, tel que prévu par les articles L.581-13 et R.581-2 a 4 du
méme code.

Article P2 — Surface maximale des dispositifs :

1/ La surface maximale hors-tout d’un dispositif publicitaire autorisé sur le territoire est de 4m?2.
2/ L’épaisseur des dispositifs ne peut excéder 0,30m.

3/ Les dispositions de I'article P1 alinéas 1/ et 2/ ne s’appliquent pas au mobilier urbain.

Article P3 —Matériel et implantation des dispositifs :

1/ Un dispositif ne peut excéder deux faces.

2/ A I'exception du pied sur lequel repose le dispositif, aucun élément latéral, supérieur, inférieur
ou en profondeur ne peut dépasser du cadre du dispositif. L’éclairage des dispositifs doit ainsi
étre intégré dans le cadre du dispositif.

3/ Tout dispositif scellé au sol ou installé directement sur le sol d’une surface supérieure a 2 m? est
de type « monopied ». Ce pied est vertical, sa largeur n’excéde pas le quart de la largeur totale
du dispositif.

4/ L’habillage du dos des dispositifs simple face est obligatoire.

5/ Lorsqu’elles sont visibles de la voie publique, les passerelles sont interdites. Toutefois, les
passerelles intégralement repliables sont admises ; elles demeurent pliées en I'absence des
personnels chargés de les utiliser. Elles doivent étre peintes d’une couleur approchant celle du
mur support ou celle de I'encadrement du dispositif.

6/ Les dispositifs doivent respecter une couleur neutre, mate ou respectant le caractére des lieux
avoisinants.

7/ La couleur des dispositifs doit étre harmonisée entre I'encadrement et le support (par exemple :
entre 'encadrement et la couleur du mur, entre I'encadrement et la couleur du pied).

Article P4 — Contrdle de densité :

1/ Les régles de densité publicitaire stipulées a I'article R581-25 du Code de I'Environnement
s’appliquent dans toutes les zones de publicité, a I’exception de la ZP7.2. Dans ce cas, se référer
aux regles de la ZP concernée.

2/ Les régles de densité publicitaire s’appliquent dans la limite d’un seul dispositif par support
(Figure 1, Figure 2). Les dispositifs double-face ne sont pas concernés par cette interdiction.
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Figure 1. Un mur, ici considéré comme support, Figure 2. Exemple d'un support
accueille deux dispositifs. unique pour deux dispositifs scellés
au sol.

3/ Pour le calcul de la densité publicitaire, est pris en compte le cété le plus long de I'unité fonciére
bordant la voie ouverte a la circulation concernée. Les longueurs ne peuvent étre cumulées
entre-elles.

4/ la régle de calcul de la densité publicitaire en présence d’un pan coupé s’applique de la maniére
suivante : lorsqu’une unité fonciere située a I'angle de deux voies ouvertes a la circulation
publique constitue un pan coupé (angle autre que droit, ou giratoire), la longueur du pan coupé
est ajoutée pour moitié au linéaire de chaque voie, selon le schéma ci-dessous (Figure 3).

L=a+hb

Figure 3. Schématisation du calcul de la regle de densité publicitaire en présence d’un pan coupé.

Article P5 — Hauteur des dispositifs :

1/ Les dispositifs publicitaires scellés ou apposées au sol ne peuvent s’élever a plus de 6 m au-
dessus du niveau du sol.

2/ La hauteur d’un dispositif mural ne peut excéder 6 m par rapport au niveau du sol.

3/ Un dispositif publicitaire mural est disposé en retrait de 0,50 m de toute aréte du mur.

Article P6 — Contrdle de I'éclairage :

1/ Les publicités lumineuses sont éteintes entre 23h et 7h,

2/ Les publicités lumineuses et numériques supportées par le mobilier urbain sont soumises a
I’extinction nocturne (23h-7h). Par exception, cette disposition ne s’applique pas aux abris
destinés au public durant le temps de service des lignes de transport public qui les desservent.

3/ Les seuils de luminance des dispositifs doivent respecter les seuils fixés par arrété ministériel.
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Article P7 — Affichage de petit format (microaffichage) :

1/

Dans les périmetres mentionnés aux 1°, 2°, 4°et 5° du paragraphe | de I'article L. 581-8 du Code
de I'Environnement, a savoir les abords des monuments historiques, les périmétres des Sites
Patrimoniaux Remarquables, les périmetres de sites inscrits et 3 moins de 100 métres et dans le
champ de visibilité des immeubles mentionnés au Il de l'article L. 581-4, les dispositifs de petit
format sont admis, a condition que la surface cumulée des dispositifs par devanture commerciale
n’excéde pas 1m?2.

Article P8 — Pré-enseignes temporaires :

1/

2/

3/

La durée d’installation des pré-enseignes temporaires suit les dispositions de I’article R581-69 du
Code de I'Environnement, rappelées ci-apres : les dispositifs peuvent étre installés trois semaines
avant le début de la manifestation et doivent étre retirés une semaine au plus tard apreés la fin de
la manifestation.

Format des dispositifs :
- Dans les agglomérations > 10 000 habitants et dans les agglomérations < 10 000 habitants

appartenant a l'unité urbaine de Grenoble : 4 m?;

- Dans les agglomérations < 10 000 habitants hors de l'unité urbaine de Grenoble, les pré-
enseignes temporaires suivent les dispositions prévues par l'article R581-71 du Code de
I’Environnement.

Ces dispositions sont applicables dans toutes les zones de publicité du territoire.

Article P9 — Baches comportant de la publicité :

1/

2/
3/

La publicité sur bache de chantier est autorisée dans la limite de 50% d’occupation de la surface
de la bache par de la publicité et d’'un format maximal cumulé de publicité de 8m>.

Les baches publicitaires sont autorisées dans la limite d’un format unitaire maximal de 8 m2.

Ces dispositifs sont soumis a autorisation du maire.
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ZP1A — CCEURS HISTORIQUES SITES PATRIMONIAUX REMARQUABLES (SPR)

Cette ZP couvre des secteurs en agglomération ainsi que des secteurs hors agglomération.
Toutefois, dans I’ensemble de cette ZP, les dispositions générales sur les publicités et pré-enseignes
ainsi que les dispositions particuliéres sur les publicités et pré-enseignes relatives a la ZP1A ne sont
applicables qu’au sein des secteurs en agglomération, conformément a l'interdiction de publicité
hors agglomération fixée par I'article L581-7 du Code de ’Environnement.

Article P1A.1 — Dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur le sol :

1/ Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol sont interdits.

Article P1A.2 — Dispositif publicitaire mural :

1/ Les dispositifs publicitaires muraux sont interdits.

Article P1A.3 — Publicité supportée par le mobilier urbain :

1/ La publicité supportée par le mobilier urbain est admise dans les conditions fixées aux articles
R.581-42 a 46 du Code de I'Environnement.

2/ Les dispositifs publicitaires supportés par le mobilier urbain sont autorisés, dans la limite des
formats unitaires suivants :
- Dans les agglomérations > 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : 2 m?;

- Dans les agglomérations < 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : 2 m2.

Article P1A.4 — Publicité lumineuse et publicité numérique :

1/ La publicité lumineuse est autorisée uniqguement lorsqu’elle est supportée par le mobilier urbain.

2/ La publicité numérique est interdite.

Article P1A.5 — Densité publicitaire :

Sans objet.
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ZP1B—AUTRES CCEURS HISTORIQUES

Les dispositions générales sont également applicables dans cette ZP.

Article P1B.1 — Dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur le sol :

1/ Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol sont interdits.

Article P1B.2 — Dispositif publicitaire mural :

1/ Les dispositifs publicitaires muraux sont interdits.

Article P1B.3 — Publicité supportée par le mobilier urbain :

1/ La publicité supportée par le mobilier urbain est admise dans les conditions fixées aux articles
R.581-42 a 46 du Code de I'Environnement.

2/ Les dispositifs publicitaires supportés par le mobilier urbain sont autorisés, dans la limite des
formats unitaires suivants :
- Dans les agglomérations > 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : 2 m?;
- Dans les agglomérations < 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : 2 m2.

Article P1B.4 — Publicité lumineuse et publicité numérique :

1/ La publicité lumineuse est autorisée uniquement lorsqu’elle est supportée par le mobilier urbain.

2/ La publicité numérique est interdite.

Article P1B.5 — Densité publicitaire :

Sans objet.
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ZP2 — CENTRALITES, POLES DE VIE

Les dispositions générales sont également applicables dans cette ZP.

Article P2.1 — Dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur le sol :

1/ Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol sont autorisés, dans la
limite des formats unitaires suivants :
- Dans les agglomérations > 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : 4 m?;
- Dans les agglomérations < 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : Interdit ;
- Hors de 'unité urbaine de Grenoble : Interdit.

Article P2.2 — Dispositif publicitaire mural :

1/ Les dispositifs publicitaires muraux sont autorisés, dans la limite des formats unitaires suivants :
- Dans les agglomérations > 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : 4 m?;
- Dans les agglomérations < 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : 4 m?;
- Hors de l'unité urbaine de Grenoble : 4 m2,

Article P2.3 — Publicité supportée par le mobilier urbain :

1/ La publicité supportée par le mobilier urbain est admise dans les conditions fixées aux articles
R.581-42 a 46 du Code de I'Environnement.

2/ Les dispositifs publicitaires supportés par le mobilier urbain sont autorisés, dans la limite des
formats unitaires suivants :
- Dans les agglomérations > 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : 2 m?;
- Dans les agglomérations < 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : 2 m2.

Article P2.4 — Publicité lumineuse et publicité numérique :

1/ La publicité lumineuse est autorisée.

2/ La publicité numérique est admise dans les agglomérations de plus de 10000 habitants

uniquement lorsgu’elle est supportée par le mobilier urbain. Sa surface unitaire ne peut excéder

2m2.

3/ La publicité numérique est interdite dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants.

Article P2.5 — Densité publicitaire :

Sans objet.
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ZP3 — TRAME VERTE ET BLEUE

Les dispositions générales sont également applicables dans cette ZP.

Article P3.1 — Dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur le sol :

1/ Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol sont interdits.

Article P3.2 — Dispositif publicitaire mural :

1/ Les dispositifs publicitaires muraux sont interdits.

Article P3.3 — Publicité supportée par le mobilier urbain :

1/ La publicité supportée par le mobilier urbain est admise dans les conditions fixées aux articles
R.581-42 a 46 du Code de I'Environnement.

2/ Les dispositifs publicitaires supportés par le mobilier urbain sont autorisés, dans la limite des
formats unitaires suivants :
- Dans les agglomérations > 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : 2 m?;
- Dans les agglomérations < 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : 2 m2.

Article P3.4 — Publicité lumineuse et publicité numérique :

1/ La publicité lumineuse est autorisée uniquement lorsqu’elle est supportée par le mobilier urbain.

2/ La publicité numérique est interdite.

Article P3.5 — Densité publicitaire :

Sans objet.
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ZP4 — SECTEURS NATURELS

Les dispositions générales sont également applicables dans cette ZP.

Article P4.1 — Dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur le sol :

1/ Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol sont interdits.

Article P4.2 — Dispositif publicitaire mural :

1/ Les dispositifs publicitaires muraux sont interdits.

Article P4.3 — Publicité supportée par le mobilier urbain :

1/ Les dispositifs publicitaires supportés par le mobilier urbain sont interdits.

Article P4.4 — Publicité lumineuse et publicité numérique :

1/ La publicité lumineuse et la publicité numérique sont interdites.

Article P4.5 — Densité publicitaire :

Sans objet.
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ZP5 — SECTEURS SENSIBLES

Les dispositions générales sont également applicables dans cette ZP.

Article P5.1 — Dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur le sol :

1/ Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol sont interdits.

Article P5.2 — Dispositif publicitaire mural :

1/ Les dispositifs publicitaires muraux sont interdits.

Article P5.3 — Publicité supportée par le mobilier urbain :

1/ La publicité supportée par le mobilier urbain est admise dans les conditions fixées aux articles
R.581-42 a 46 du Code de I'Environnement.

2/ Les dispositifs publicitaires supportés par le mobilier urbain sont autorisés, dans la limite des
formats unitaires suivants :
- Dans les agglomérations > 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : 2 m?;
- Dans les agglomérations < 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : 2 m2.

Article P5.4 — Publicité lumineuse et publicité numérique :

1/ La publicité lumineuse est autorisée uniquement lorsqu’elle est supportée par le mobilier urbain.

2/ La publicité numérique est interdite.

Article P5.5 — Densité publicitaire :

Sans objet.
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ZP6 — ZONES D’ACTIVITES ECONOMIQUES ET COMMERCIALES

Les dispositions générales sont également applicables dans cette ZP.

Article P6.1 — Dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur le sol :

1/ Les dispositifs publicitaires scellés ou installés directement le sol sont autorisés, dans la limite des
formats unitaires suivants :
- Dans les agglomérations > 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : 4 m?;
- Dans les agglomérations < 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : 4 m?;
- Hors de l'unité urbaine de Grenoble : Interdit.

Article P6.2 — Dispositif publicitaire mural :

1/ Les dispositifs publicitaires muraux sont autorisés, dans la limite des formats unitaires suivants :
- Dans les agglomérations > 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : 4 m?;
- Dans les agglomérations < 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : 4 m?;
- Hors de l'unité urbaine de Grenoble : 4 m2.

Article P6.3 — Publicité supportée par le mobilier urbain :

1/ La publicité supportée par le mobilier urbain est admise dans les conditions fixées aux articles
R.581-42 a 46 du Code de I'Environnement.

2/ Les dispositifs publicitaires supportés par le mobilier urbain sont autorisés, dans la limite des
formats unitaires suivants :
- Dans les agglomérations > 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : 2 m?;
- Dans les agglomérations < 10 000 habitants dans 'unité urbaine de Grenoble : 2 m?.

Article P6.4 — Publicité lumineuse et publicité numérique :

1/ La publicité lumineuse est autorisée.

2/ La publicité numérique est admise dans les agglomérations de plus de 10000 habitants

uniquement lorsqu’elle est supportée par le mobilier urbain. Sa surface unitaire ne peut excéder

2m?2,

3/ La publicité numérique est interdite dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants.

Article P6.5 — Densité publicitaire :

Sans objet.
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ZP7 — AXES STRUCTURANTS ET ENTREES DE VILLE

ZP7.1 — AUTOROUTES ET NATIONALES

Les dispositions générales sont